20. OBCHOD, POHOSTINSTVO,
UBYTOVANIE

Metodické vysvetlivky

Do odvetvia vnutorného obchodu patria podnikatel'ské subjekty s prevazujucou obchodnou
¢innostou, ktord je uréend podla Statistickej klasifikacie ekonomickych ~&innosti
SK NACE Rev.2 registrovanou prislusnost'ou podniku k diviziam:

— 45 velkoobchod, maloobchod a oprava motorovych vozidiel a motocyklov,
— 46 velkoobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov,
— 47 maloobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov.

Velkoobchod, maloobchod a oprava motorovych vozidiel a motocyklov zahiia vsetky ak-
tivity (s vynimkou vyroby a pozi€iavania), siivisiace s motorovymi vozidlami a motocyklami
vratane nakladnych aut a kamionov. Vylucuje maloobchodny predaj pohonnych latok a mastia-
cich alebo chladiacich vyrobkov.

Velkoobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov zahffia predaj nového a pouzitého
tovaru na d’alsi predaj a spracovanie, pripadne sprostredkovanie velkoobchodu za sprostredko-
vatel'sku proviziu. Zahiiia tiez zvyCajné manipulécie stvisiace s velkoobchodom, ako zhromaz-
d’ovanie, triedenie tovaru podla kvality a velkosti vo vel'kych mnozstvach, prebalenie, flaskova-
nie, redistribiciu v mensich mnozstvach, skladovanie, chladenie a pod. Vylucuje velkoobchodny
predaj motorovych vozidiel a prislusenstiev pre motorové vozidla.

Maloobchod okrem motorovych vozidiel a motocyklov zahifia predaj nového a pouZitého
tovaru, prip. vlastnych vyrobkov kone¢nému spotrebitel'ovi na osobnu alebo domacu spotrebu,
resp. pouZitie, realizovany prevazne v jednotkach maloobchodnej siete (napr. predajna, stanok,
obchodny dom, benzinové ¢erpadlo), ale aj zasielkovym predajom, podomovymi obchodnikmi a
pod. Zahfna tiez maloobchodny predaj pohonnych latok a mastiacich alebo chladiacich vyrobkov.

Do ubytovacich a stravovacich sluZieb patria podnikatel'ské subjekty s prevazujiicou ¢innos-
tou, ktora je podla Statistickej klasifikacie ekonomickych &innosti SK NACE Rev. 2 uréena re-
gistrovanou prislusnostou podniku k diviziam:

— 55 ubytovanie,
— 56 ¢innosti reStauracii a pohostinstiev.

Ubytovanie zahfiia poskytovanie kratkodobého ubytovania v zariadeniach hotelového typu a
penziénoch (hotely, kempingy, mladeZznicke ubytovne, turistické noclahdrne a horské chaty, vy-
sokoskolské internaty, domovy mladeze a pod.).

Cinnosti re§tauracii a pohostinstiev zahfiaj(i stravovanie, ob&erstvenie, pripadne spologen-
skl a zdbavn1 ¢innost’ a iné ucelové stravovanie (restauracie, predajne s rychlym obcerstvenim,
bufety, cukrarne, bary, no¢né kluby, pivarne, vinarne, jedalne, zavodné, Skolské a Studentské je-
dalne, vyrobu a dodavku jedal, pohostenie a pod.).

Pri podrobnej$om ¢leneni vietkych horeuvedenych ¢innosti sa uplatiuje Statisticka klasifika-
cia ekonomickych ¢innosti.

Udaje za obchod, pohostinstvo a ubytovanie sa sleduji za pravnické osoby zapisané v obchod-
nom registri a za fyzické osoby podnikajuce na zaklade zivnostenského alebo iného opravnenia.

Udaje o maloobchodnej sieti a o sieti odbytovych stredisk pohostinstva sa sleduju za pravnické
osoby zapisané v obchodnom registri s po¢tom zamestnancov 20 a viac.

Statisticky trad SR od roku 2024 uplatiiuje pri vypoéte dat za vybrané odvetvové §tatistiky



zmeny metodiky vyplyvajice z eurdpskej legislativy a vyuziva aj informacie dostupné z admi-
nistrativnych zdrojov, ¢o vyznamne prispieva k zvyseniu kvality vystupov. V suvislosti s tymito
zmenami boli od roku 2021 prepocitané tidaje vykonovych ukazovatel'ov odvetvovych $tatistik
(napr. trzby, zamestnanost’, mzdy a pod.).

Definicie

Trzby za vlastné vykony a tovar zahfnaju trzby z predaja vlastnych vyrobkov, sluzieb a trzby
za tovar, ktoré podnik realizuje za vietky svoje ¢innosti. Udaje st agregované podla hlavnej eko-
nomickej ¢innosti podniku a st bez dane z pridanej hodnoty a spotrebnej dane.

Zamestnané osoby su zamestnanci a podnikatelia.

Priemerny eviden¢ny pocet zamestnancov vo fyzickych osobach zahia stalych i docasnych
zamestnancov, ktori si v pracovnom, resp. sluzobnom pomere k organizacii bez ohl'adu na to, ¢i
st skuto¢ne pritomni v praci alebo nie, napr. pre chorobu, dovolenku na zotavenie a pod., a tiez
zamestnanci, ktori nepracovali, napr. v dosledku prestojov, $trajku, vyluky. Patria sem tiez za-
mestnanci s krat§im pracovnym ¢asom, a to i vtedy, ked’ ich pracovny ¢as nie je rozvrhnuty na
vSetky pracovné dni, a zamestnanci, ktori v organizacii vykonavaji pracu len prilezitostne na
vyzvu a podl'a potrieb organizacie. Nepatria sem osoby na materskej dovolenke, u¢ni a Studenti
na prevadzkovej praxi, sikromni podnikatelia a ich spolo¢nici, osoby, s ktorymi bola uzavreta
dohoda o praci vykonanej mimo pracovného pomeru.

Siet” maloobchodu tvoria predajne, v ktorych sa realizuje maloobchodna ¢innost’. Jednotky
maloobchodnej siete sa zarad’'ujii do sortimentnych typov podla realizacie trzieb v prisluSnom
sortimente (napr. obchodné domy, nakupné strediska, hypermarkety, zmie$ané predajne, super-
markety a pod.).

Obchodny dom je maloobchodné jednotka, ktora vytvara stibor predajnych oddeleni so spo-
lo¢nym prevadzkovym riesenim ststredenych do jedného objektu. Obchodny dom pontka Siroky
sortiment tovaru (minimalne potraviny, odievanie, priemyselny tovar), spravidla i verejné stra-
vovanie a doplnkové sluzby. Minimalny rozsah predajnej plochy je 1 500 m?, vo vidieckom osid-
leni vynimoc¢ne i 1 000 m?.

Nakupné stredisko je Siroko sortimentnd maloobchodna jednotka, zabezpecujtica predaj as-
poil troch zékladnych sortimentnych skupin tovaru (potraviny, odievanie, priemyselny tovar), a
to aspoil v dvoch samostatnych predajnych oddeleniach v ramci jedného objektu. Predajné odde-
lenia maju toho istého prevadzkovatela. Nakupné stredisko ma predajnua plochu vacsiu ako 250
m? a mensiu ako 1 000 m? (velkostny rad 300, 600, 900 m?), vo velkych mestach vynimoéne aZ
1 500 m>.

Hypermarket (halovy samoobsluzny obchodny dom) je vel'kokapacitna samoobsluzna malo-
obchodna jednotka, ponukajuca Siroky sortiment potravinarskeho i nepotravinarskeho tovaru for-
mou samoobsluhy. Hypermarket sa vyzna&uje predajnou plochou nad 2 500 m? a zbernym inka-
som (pokladne su umiestnené pri vychode z predajnej haly a nie v jednotlivych predajnych od-
deleniach, ako je to v obchodnych domoch). Hypermarket je umiestneny v jedno- az dvojposcho-
dovej hale, spravidla mimo mestského centra.

ZmieSana predajia je predajila ponukajuca Siroky sortiment potravinarskeho i nepotravinar-
skeho tovaru, pricom nie je mozné jednoznacne urcit’ tazisko sortimentu. Pomer potravinarskeho
a nepotravinarskeho sortimentu je zhruba vyrovnany, to znamena, Ze podiel potravin a nepotra-
vinarskeho tovaru neklesa v rocnom priemere pod 40 % obratu. Predajna plocha zmieSanej pre-
dajne je spravidla mensia ako 1 000 m?. Spotrebné druZstva v tomto sortimentnom type vykazuju
klasické zmie$ané predajne s predajnou plochou 75, 100, 150 m?.

Supermarket (velkopredajna potravin) je maloobchodna jednotka, v ktorej sa ponuka Siroky



sortiment potravinarskeho tovaru, spravidla doplneny o nepotravinarsky tovar dennej spotreby.
Predajna plocha supermarketu sa pohybuje medzi 400 az 2 500 m2. Prevazujuca forma predaja je
samoobsluha so zbernym inkasom (pokladni¢né zony uzatvaraju predajné priestory). Okrem toho
maju aj predaj s obsluhou na Specializovanych predajnych usekoch (napr. lahodky, méiso-ude-
niny, ovocie-zelenina, atd’.). Nepatria sem domy potravin (patria do potravin Sirokého sortimentu)
ani supermarkety v ramci obchodnych domov a ndkupnych stredisk.

Pevné stanky su prevadzkarne, ktoré maju osobitny priestor pre tovar a predavaca, ale nie pre
kupujticeho. Predajnti plochu nemaju ani benzinové Cerpadla a opravovne motorovych vozidiel.
Predajnu plochu nevykazuju ani predajne paliv a stavebnin, ak nemaji predajni miestnost’ a pre-
davaju priamo zo skladovej plochy.

Trzby v prevadzkovych jednotkdch maloobchodnej siete su uvedené v predajnych cenach za
rok (vratane DPH).

Siet’ odbytovych stredisk pohostinstva predstavuje stihrn pohostinskych prevadzkarni, ktoré
zabezpecuju stravovanie, spoloCensku a zabavnu ¢innost’ alebo funkciu doplnkového stravova-
nia. Podl'a doby vyuzitia delime odbytové strediska na celoro¢né a sezonne. Sezdnna jednotka je
v prevadzke maximalne 9 mesiacov v kalendarnom roku.

Trzby v odbytovych strediskach pohostinstva s uvedené v predajnych cenach za rok (vratane
DPH).

Zdroj udajov

Vsetky publikované udaje st vysledkom $tatistickych zistovani vykonanych Statistickym tra-
dom SR. Podrobnejsie informacie si dostupné na internetovej stranke Statistického tiradu SR
v &asti Statistiky — Odvetvové Statistiky — Obchod a stravovacie sluzby, ako aj vo verejnej data-
baze SU SR DATAcube.



